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Dal Chianti classico al Morellino,

la Toscana presenta i gioielli

¥
B Toscana

Bene 'export totale

a 1,2 miliardi. Il Nobile
di Montepulciano ha
incrementato pil

di tutti la produzione

Eventi
Taste e Anteprime

Silvia Pieraccini

ood e vino sono due pilastri su

cuisireggel'immagine della To-

scana, ma sono anche voci im-
portantidella sua economiadavalo-
rizzare e promuovere.

Vanno in questadirezioneledue
rassegne territoriali pill importanti
del settore: Taste, il salone dell’agro-
alimentare dialtagamma(dal4al6
febbraio alla Fortezza da Basso di Fi-
renze, aperto ai buyer e al pubblico),
ospita 500 produttorida tuttaltalia
selezionati da Pitti Immagine con gli
stessi criteri che la societa fieristica
applica da 50 anni nella moda; e le
Anteprime dei vini toscani (12-17
febbraio) — dal Chianti al Morellino,
dal Chianti Classico al Nobile di
Montepulciano fino alla Vernaccia di
San Gimignano e alle denominazio-
ni pit piccole - permetteranno a
stampa, operatori e pubblico di as-
saggiare le nuove annate, di com-
prarle e segnalarle.

Le presentazionidei vini si svolge-
ranno neiluoghidi produzione e sa-
ranno precedute dal Buy Wine, due
giorni diincontri one-to-one a Firen-
ze (10 e 11 febbraio) tra 230 Pmi vini-
cole toscane, che hanno partecipato
aunbando dellaRegioneToscana, ¢
130 compratoriselezionati nel mon-
do (39 Paesi) dalla Camera di com-

merciodiFirenze: gliappuntamenti
(condegustazione) hanno gia dimo-
strato negli anni passati di essere uno
strumento importante per avviare
rapporti commerciali e fare ordini. «E
unaiuto alle aziende piu piccole, che
nonhanno grandiforze pervendere
all’estero e che in questo modo strin-
gono contatti mirati, visto che ibuyer
consultano online i cataloghi dei vini
€ prenotano gli incontri in base alle
esigenze», spiega Giuseppe Salvini,
segretario generale della Camera di
commercio di Firenze.

Il mercato vinicolo ¢ in una fase
delicata. 112022 in Toscanasi & chiuso
con -5% dei volumi imbottigliati

(secondo i dati di Avito, I’associa-
zione dei vini Dop e Igp), cioe
107mila ettolitriin meno (pariai4,2
milioni di bottiglie).

Ilvino che ha avutola performance
migliore & il Nobile di Montepulciano
(+5%), quello che ha sofferto dipiti &
il Chianti (-15% sceso poco sopra i
615mila ettolitri), che vale quasi un
terzo dei volumi totali. I fatturato di
settore perd non € sceso —anzieé cre-
sciuto - spinto dall’laumento dei
prezzi che tutti hanno applicato.
L’exportdei vini toscani, in particola-
re, & salito del15% in valore nei primi
nove mesi 2022 (dati Istat), con la
prospettiva disuperare 1,2 miliardi di
euro nell’intero anno.

Francesco Mazzei, presidente di
Avito, non € preoccupato: «Buona
parte del calo dell'imbottigliato é fi-
siologico — dice — ed élegato alla dif-
ficolta di reperire materiali come il
vetro eitappi. Nonvediamo criticita
e nonsiamo preoccupati anche per-
ché il 2022 si attesta sui volumi del
2019, sopra i due milioni di ettolitri
imbottigliati».
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